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PICK ME

Pick me!



PICK ME!

Cum facem sa atragem atentia
jurnalistilor:

- Construiti stiri, scenarii si perso-
naje pentru jurnalisti, in functie de
tematica emisiunii, in functie de
politica a postului, de sezon etc.

- Nu agasati jurnalistul cu numele
brandului!

in masura in care se poate, acesta va fi mentionat, in functie de per-
misivitatea materialului (stire, reportaj, advertorial).

- Construiti subiecte pentru aparitii
cat mai diverse. Fiti sursa de
informatii pentru jurnalist, si sursa
de stiri pentru telespectatori!

Mai devreme sau mai tarziu, vi se va asocia imaginea cu brandul.
- Nu cautati sa oferiti stiri doar

despre business-ul vostru, _
ci despre industria in care lucrati!
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- Alegeti abordarea potrivita in
functie de:

- politica postului tv;

- genul emisiunii;

- specificul rubricit;

- timpul alocat;

~ stilul jurnalistic;

— personalitatea jurnalistului

Nu va cramponati sa apareti la televizor oriunde si oricum, ci doar
acolo si in felul in care aparitia ajuta businessului vostru!
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CREATI O POVESTE!

- parafraza replicii din filmul
Filantropica:

Stirea care nu spune
0 poveste nu apare
laTV

- evitati termenii tehnici, chiar
daca sunt specifici afacerii
dumneavoastra;

- umanizati informatiile,
apelati la comparatii usor de
inteles, folositi un limbaj
comun;

- apelati la personaje indragite
mama, bunicul, Mos Craciun...

(Atentie la masura! Granita dintre ridicol si sublim e un fir de pa
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- stabiliti tonul discutiei
inca de la inceput;
- fiti scurt si dinamic;

De exemplu: “Sunt foarte bucuroasa, iar motivul bucuriei
mele e bine sa il afle cat mai multi!”

GASITI “CARLIGUL” POTRIVIT!

- folositi-va de obiecte
care pot ilustra spectaculos
interventia dumneavoastra;

- rememorati si aplicati
tehnicile din presa scrisa:
scurt, surprinzator, dar simplu!
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OGLINDA, OGLINJOARA...

- televizorul va arata
asa cum sunteti

(daca nu chiar cu cateva kilograme in plus @ );

- nu incercati sa pareti
ceea ce nu suntetfi;

- vorbiti normal, nu cautati
cuvinte pe care de obicei nu le
folositi;

- tracul de camera va dispdrea
daca va ganditi ca aveti in fata o
amica/un amic caruia i1 povestiti

C@VaA (exersati acasa, rugand pe cineva din familie sa vi
filmeze cu telefonul; nu va speriati de greseli, treceti
peste ele la fel cum o faceti in mod obisnuit, intr-o
conversatie cu un apropiat).
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AUDIENTA=BANI

- televiziunile comerciale sunt
interesate de stirile voastre
doar in masura in care acele
stiri le pot aduce audienta;

- generand stiri pentru TV,
castigati de doua ori:

- reclama gratis

- audienta asigurata



FACI STIRI SAU PLATESTI!




- brandul vostru poate ajunge
GRATIS la TV daca starneste
EACH STIRI SAU PLATESTI! interesul presei, daca devine o
' ' stire de presa!

- imaginati evenimente de la care
voi personal, in cazul in care n-ati
putea ajunge, ati fi curioase sa
aflati ce s-a intamplat;

- livrati stiri de genul “stiati ca”
sau “cel mai/cea mai"”




INFORMATIE#STIRE

« -faptele si opiniile percepute
__sau obtinute;

j—.-lamurire asupra unei per-
soane, lucru sau domeniu;

-totalitatea materialului de
= informare si de documentare;

o7 -izvoare, surse:

O -cunostinte comunicate de
altii sau obtinute prin

“= investigatii proprii ori

- cercetari personale;

- -cunostinte acumulate.

< Pentru a deveni stire, o informatie trebuie sa fie:
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importanta
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LIVRATI STIREA DE-A GATA!

- jurnalistul de stiri nu are
timp => se va bucura ca ii
faceti treaba;

- ordonati-va ideile asa cum
doriti, nu lasati asta la
latitudinea jurnalistului;

- accentuati ceea ce vreti sa
jasa in evidenta;

- nu amestecati mai multe
idei intr-o comunicare;

- nu uitati de “sare si piper”!
- construiti corect stirea:



LIVRATI INFORMATIA DE-A GATA!

cititorul nu are timp;

telespectatorul nu are rabdare

Il
\"

ce e important le spun la inceput,
apoi adaug detaliile

CINE?, CE?

UNDE?,
CAND?

DE CE?



NU UITA DESHOW!




- in goana dupa audienta,

NU UITA DE SHOW! televiziunile au transformat
pana si programele informative
in adevarate spectacole

de te|EViZiune (dezbaterea=talkshow).

- avefi in vedere acest fapt cand
apareti la TV, dar aveti grija ca
show-ul pe care il faceti sa
ajute, nu sa dauneze afacerii
voastre!
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- inainte de a ne adresa_
“rationalului”, ne adresam

ATINGE-LE INIMA! “emotionalului”!
% - alege un final memorabil;
¢l
N : : . . :
4"%& - finalul fixeaza evenimentul/stirea
h>~ in mintea telespectatorului.

ATENTIE! Atinge-le inima, nu le-o infepa!
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SHOW ME THEMONEY




